Faites le test pour savoir quelle stratégie mobile est |a plus adaptée a votre service

Répondez au questionnaire, comptez le nombre de formes obtenues pour connaitre la stratégie la plus adaptée a votre service

Votre service...

1

Nécessite des fonctionnalités spécifiques du mobile ?

A. Aucune A o
B. Notifications %

C. GPS, appareil photo, accelérométre...

v

Sera fréquemment utilisé ?

A. Occasionnellement ou régulierement A ® %
B. Trées souvent Il 'V

Pourra étre utilisé hors-ligne ?

Aoui BV
B.Non A ® X

Propose la méme expérience sur tous les devices ?

A.Oui A

B. Non CRd R4

Est spécifique a certains types usages ?

A. Consultation d'informations, e-commerce A @ %
B. Jeux, réseaux sociaux | V

D. Assistance

Demande des interactions particulieres ?

mv
AOX

C. Naturelles (langage naturel...)

A. Riches (drag and drop...)

B. Simples (sélection...)

Intégre une forme de monétisation ?

Aoui BV
B.Non A o %

Est calibré pour le type de budget suivant ?

A. Faible
B.Moyen A ¥V @ %
C.Elevé R
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Votre stratégie mobile...

&

[

|2

@)

Nombre de . :

Application native

Seules quelques unes sont
installées et utilisées

Permet d'utiliser des
fonctionnalités du mobile
(GPS, appareil photo...)

Peut étre utilisée hors ligne

Développement colteux et
contraignant (guidelines)

Visible sur le store
Peut étre monétisée

Nombre de A :

Responsive Web Design

Multi-écran

Correspond a des usages
e-commerce ou de
consultation d’'informations

Ne nécessite pas d'installation

Une seule interface a
développer et maintenir

Bénéficie du référecement

Adapté aux interactions
simples

Nécessite une connection

Nombre de * :

Progressive Web App

Permet d’accéder a
certaines fonctionnalités du
mobile comme les
notifications

Peut étre utilisée hors ligne
Ne fonctionne pas sur Safari

S
[JIl|£ Conseil UX et ergonomie digitale

oo B
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Nombre de v :

Application hybride
Seules quelques unes sont
installées et utilisées

Permet d'utiliser des
fonctionnalités du mobile
(GPS, appareil photo...)

Peut étre utilisée hors ligne

Moins compatible avec
chaque platemforme

Multiplateforme
Visible sur le store
Peut étre monétisée

Nombre de ‘ :

Site mobile

Interface spécifique au
mobile

Correspond a des usages
e-commerce ou de
consultation d’informations

Ne nécessite pas
d’installation

Ne bénéficie pas du
référencement

Adapté aux interactions
simples

Nécessite une connection

Nombre de

Interface invisible

Interactions naturelles

Adapté a des usages type
assistance

Plusieurs axes de
communication possibles

Faible codt de
développement



